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Innledning
Guovdageaidnu har i perioden august 2024 — april 2026 gatt fra etablering av struktur og strategi
til gkt grad av gjennomfgring av tiltak innen baerekraftig reisemalsutvikling.
Reisemalet har hatt god fremdrift innen:
o forankring og samarbeid
e kompetanseheving og naeringsutvikling
e synlighet og kommunikasjon
Det er giennomfart:
e 5neeringsforum
e 6-8 gvrige moteplasser og utviklingsarenaer

e SMB-utviklingsprogram med 8 bedrifter
Aktiviteten i det lokale bransjelaget har veaert varierende. Samarbeidet med Destinasjon Sapmi
har derfor veert avgjgrende for a sikre kontinuitet i mateplasser og utviklingsarbeid.
Samtidig er det identifisert behov for & styrke direkte informasjon til gjester, seerlig knyttet til

ferdsel og hensyn til natur og reindrift.

UTVIKLING FRA 2024 TIL 2026

2024 (utgangspunkt)

®Merket for baerekraftig reisemal
oppnadd

®Reisemalsstrategi vedtatt

®Handlingsplan etablert

®Politisk og administrativ struktur

paplass
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Status april 2026

Sterk forankring og aktivitet

@kt samarbeid og kompetanse

Variasjon i lokal aktivitet i bransjelag

Behov for bedre gjesteinformasjon og
bruk av data

2024-2026 (utvikling)

Forankring

@kt aktivitet giennom mateplasser og
politisk oppfolging

Samarbeidsavtale med Destinasjon
Sapmi

Neeringsutvikling

SMB-program gjennomfert (8 bedrifter)

2-5 nye produkter/opplevelser utviklet

Kommunikasjon

@kt synlighet gjennom kart, SoMe og
media
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1. Forankring

Arbeidet med beaerekraftig reisemalsutvikling i Guovdageaidnu har i perioden august 2024 til april
2026 veert godt forankret bade politisk, administrativt og i neeringslivet. Etter oppnadd
sertifisering i 2024 har det veert viktig & sikre at arbeidet ikke forblir prosjektbasert, men

viderefgres som en integrert del av kommunens og naeringens lgpende utviklingsarbeid.

Den politiske forankringen ble styrket giennom orienteringer til kommunestyret, desember 2024,
og mars 2025, hvor status og videre arbeid med baerekraftig reisemal ble presentert. | etterkant
har arbeidet blitt synliggjort og fulgt opp gjennom administrative og politiske prosesser, noe som

har bidratt til gkt eierskap og forstaelse for reisemalsutviklingen som helhet.

| perioden er det giennomfart en rekke mgteplasser som har bidratt til forankring i neeringen.
Dette inkluderer fem neeringsforum med ulike tema, blant annet digital kompetanse, eksport og
reiseliv, samt flere seminarer, nettverkssamlinger og innspillsmgter. | tillegg har digitale flater,
seerlig Facebook-gruppen «Reisemalsutvikling Kautokeino», fungert som en viktig kanal for

informasjonsdeling og dialog mellom aktgrer.

Samtidig har aktiviteten i det lokale bransjelaget veert varierende. For & sikre kontinuitet i
arbeidet ble det i 2025 inngatt en samarbeidsavtale mellom kommunen og Destinasjon Sapmi
om destinasjonsledelse. Denne avtalen har veert avgjgrende for 8 opprettholde mateplasser,
koordinering og utviklingsarbeid i perioden. Destinasjon Sdpmi har dermed fatt en sentral rolle
som samlende aktgr for reiselivet, i samspill med det lokale omstillingsselskapet Ovddos og til

dels neeringsforeningen Guovdageainnu Ealahussearvi.

Tiltak som har bidratt til gkt forankring av baerekraftarbeidet lokalt:
» Orienteringer for kommunestyret/regionrdd/kommunens administrative ledelse
o Orientering tilkommunestyret desember 2024
o Orientering til kommunestyret mars 2025
o Samarbeidsavtale vedtatt mars 2025
o Lepende synliggjaring i politiske prosesser

» Orienteringer for medlemsbedriftene
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o ViaFacebook siden reisemalsutvikling Guovdageaidnu, Sapmi Neeringshage,

bransjeside Destinasjon Sapmi og FB-side Destinasjon Sapmi
o Mgteplasser og samarbeid: 5 naeringsforum, 6-8 gvrige mgteplasser (seminar,
nettverk, innspill)
» Informasjon rettet mot innbyggerne
o Kommunestyremgte ble streamet
o Merking av reisemalet ble offentliggjort i avisen
o Diplomutdeling ble offentliggjort i avisen og publisert pd Ovddos sine kanaler og FB
» Informasjon rettet mot gjestene
o Destinasjon Sapmi side
» Informasjon rettet mot sentrale samarbeidspartnere/alliansepartnere/aktarer (for eksempel
Vegvesenet, avfallsselskapet, friluftsorganisasjoner)

o Samspill med Ovddos og Sapmi Neeringshage

Resultat og vurdering

Forankringen av arbeidet vurderes som god. Reisemalet har gatt fra en prosjektfase til en mer
strukturert og kontinuerlig organisering av utviklingsarbeidet. Samtidig viser erfaringene at lokal
kapasitet og aktivitet kan variere, og at samspillet mellom lokale og regionale aktgrer er

avgjgrende for & sikre fremdrift.

2. Natur, kultur og miljo
Natur- og kulturgrunnlaget utgjer kjernen i reiselivet i Guovdageaidnu, og arbeidet med a sikre

beerekraftig bruk av disse ressursene har veert en viktig del av oppfaglgingen etter sertifisering.

| perioden er det arbeidet videre med tiltak knyttet til beerekraft, blant annet gjennom dialog med
aktgrer, bevisstgjaring i naeringen og tilrettelegging for naturbaserte aktiviteter. Et konkret tiltak
er etableringen av dagsturhytten pa Ginlavarri, som bidrar til 4 styre ferdsel og tilrettelegge for

friluftsliv pa en kontrollert mate.

Nar det gjelder miljgsertifisering i naeringen, er antallet sertifiserte virksomheter i hovedsak

uendret i perioden. Dette skyldes imidlertid ikke manglende aktivitet, men at flere bedrifter
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fortsatt er i prosess med sertifisering og vurdering av hvilke ordninger som er best tilpasset

deres virksomhet.

For enkelte aktgrer har dette ogsa vaert pavirket av at ordningen Norsk @koturisme er avviklet,
noe som har medfaert behov for & identifisere og ga over til andre relevante

sertifiseringsordninger. Dette har skapt en overgangsfase i deler av neaeringen.

For & synliggjare beerekraftsarbeidet i naeringen er det ogsa innfgrt merking av sertifiserte
virksomheter pé nettsiden til Destinasjon Sapmi. Bedrifter med godkjent miljz- eller

beerekraftssertifisering merkes med «Reis Grgnt»-symbolet.

Dette gjar det enklere for gjester & identifisere virksomheter som arbeider aktivt med baerekraft,
samtidig som det gir gkt synlighet og anerkjennelse til bedrifter som investerer i sertifisering.
Nar det gjelder informasjon om ferdsel og hensyn til natur og reindrift, har arbeidet i stor grad
veert rettet mot naeringen. Gjennom mgteplasser, naeringsforum og utviklingsprosesser har
aktarer fatt gkt kunnskap om gjesteadferd og hensyn til naturgrunnlaget. Informasjonen
formidles i stor grad videre til gjester giennom guider, opplevelsesleverandgrer og andre aktgrer.
Samtidig er det identifisert et behov for & styrke direkte informasjon til individuelle reisende.
Reisemalet har per i dag begrenset systematisert og tilgjengelig informasjon rettet mot gjester

som ikke deltar i organiserte aktiviteter.

Resultat og vurdering

Arbeidet med natur, kultur og miljg vurderes som godt i utvikling. Det er opprettholdt fokus pa
miljgsertifisering, og flere bedrifter arbeider aktivt med & finne relevante ordninger og viderefgre
sertifiseringsarbeidet. Samtidig gjenstar arbeid knyttet til direkte gjesteinformasjon og gkt

synlighet av beerekraftstiltak.

3. Sosiale verdier
Reisemalsutviklingen i Guovdageaidnu er tett knyttet til lokalsamfunnet, og ivaretakelse av
sosiale verdier har veert et viktig fokus i perioden. Et baerekraftig reisemal forutsetter ikke bare
verdiskaping, men ogsa et levende samfunn med mgteplasser, aktivitet og sterk lokal
titlharighet.
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Det er gjennomfgrt flere tiltak som bidrar til involvering og dialog, blant annet mgter knyttet til

utvikling av Folkets Hus, innspillsprosesser og apne samlinger. Neeringsforum og
utviklingsarenaer har samtidig bidratt til 8 styrke relasjoner mellom aktgrer og bygge et mer

samlet naeringsmiljg.

| tillegg er det i perioden gjennomfgrt minst ni arrangementer og aktiviteter som bidrar til
folkehelse, kulturarv og bruk av fellesgoder. Dette inkluderer blant annet fiskekonkurranser,
skaytearrangement, skuter-eventer som Poker Run, skirenn, Sykkeltrimmen, Bingesrittet,

Baeskadesrennet og andre lavterskeltiltak.

Disse aktivitetene har stor verdi utover selve arrangementene. De skaper mgteplasser mellom
generasjoner, styrker lokal identitet, fremmer fysisk aktivitet og bidrar til 4 holde tradisjoner og
friluftsliv levende. Flere av arrangementene bidrar ogsa til 8 synliggjgre natur- og kulturressurser
som er viktige for bade innbyggere og besgkende.

Det er ogsa utviklet og distribuert kart over Guovdageaidnu, som bidrar til bedre informasjon til

bade innbyggere og besgkende.

Resultat og vurdering

Arbeidet med sosiale verdier vurderes som godt. Perioden viser hgy aktivitet knyttet til
frivillighet, mateplasser og arrangementer som styrker folkehelse, lokal stolthet og fellesskap.
Reisemalet fremstar som et samfunn med aktive arenaer og sterk lokal deltakelse, noe som er
en viktig forutsetning for langsiktig baerekraftig reisemalsutvikling.

Det er samtidig potensial for & synliggjere disse verdiene enda tydeligere som del av

reisemalsprofilen.

4. @konomisk levedyktighet
Den gkonomiske utviklingen i reisemalet ma forstas i lys av en neeringsstruktur preget av sma og
mellomstore virksomheter, ofte kombinert med andre neeringer som reindrift, kultur og

lokalmatproduksjon.
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| perioden er det gjennomfert flere tiltak for & styrke den gkonomiske baerekraften. Seerlig viktig

har SMB-utviklingsprogrammet vaert, hvor atte bedrifter har deltatt i et strukturert utviklingslgp. |
tillegg er det gjennomfart naeringsforum og andre mgteplasser med fokus pa blant annet

finansiering, eksport og produktutvikling.

Dette har bidratt til utvikling av anslagsvis 2-5 nye produkter eller opplevelser, samt gkt
kompetanse og profesjonalitet i neeringen. Videre har antall bedrifter tilknyttet Destinasjon
Sapmi gkt fra 02024 til 20 i 2026, hvorav 5 bedrifter fra Guovdageaidnu, noe som indikerer en

styrket regional forankring.

Nar det gjelder kvantitative indikatorer, baserer reisemalet seg pa eksisterende analyser og
datakilder. Verdiskapingsanalyse og ringvirkningsanalyse er giennomfart tidligere, og oppdaterte
tall fra Innovasjon Norge benyttes i oppfalgingen. Under vises en oppstilling av tall for
gjestedggn, sysselsetting og omsetning i de starste bedriftene:

e Verdiskaping: Tallene for verdiskapning viser et todelt bilde alt ettersom en inkluderer
Kultur og underholdning som kategori eller ikke. Dersom en inkluderer kultur og
underholdning trekkes tallene i en negativ retning. Samtidig er det et spgrsmal om hvorvidt
statistikken klarer & fange riktige parameter siden mange av kultur og

underholdningsbedriftene pa reisemalet er registrerte enkeltpersonforetak.

Siden de fleste reiselivsbedrifter i Guovdageaidnu er registrert med NACE-koder for
formidling eller opplevelser, har vi tatt ut Kultur og underholdning for a vise et mer reelt bilde

for reisemalets verdiskapning.
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Total verdiskaping
Verdiskaping per ansatt
v ]

Verdiskaping per innbygger
&

Verdiskaping per sektor 2023
q |nn0vasjon Verdiskaping for Kautokeino

Norge

Regnskapsar o

2023 v Overnattingsvirksomhet 12 964 147
Neering =@
(W] Velg alt
Kommune Kautokeino
B Formidiing Verdiskaping per innbygger 8 796

6 974 826 Verdiskaping per ansatt 357 754
Total verdiskaping 25,0 mil

Serveringsvirksomhet
[ Kultur og underholdning

B Overattingsvirksomhet

B Serveringsvirksomhet

B Transport Transpart 4341 999

Lokasjon

Nord-Norge (Landsdel) + Finnmark (..

Valgte omréder

Kautokeino (Kommune) Formidling 761 807
* Alle verdiskapingstall { rapporten er valuta- og
inflasjonsjustert til 2024-tall
Verdiskaping per sektor 2024
q |nnovasjon Verdiskaping for Kautokeina Total verdiskaping
. Norge Verdiskaping per ansatt
v ]
N Verdiskaping per innbygger
Regnskapsar 0} &
2024 v Overnattingsvirksomhet 13 382 000
Neering =@
[ Velg alt
B Formidling
Serveringsvirksomhet 7 553 205
] Kultur og underholdning Kommune Kautokeino
Verdiskaping per innbygger 9 337
L) @Emstisms: Verdiskaping per ansatt 345 340
e oy Total verdiskaping 26,6 mil
erveringsvirksomhet
B Transport Transport 3757000
Lokasjon

Nord-Norge (Landsdel) + Finnmark (..

Valgte omrader

Kautokeino (Kommune) Formidling 1899 000

* Alle verdiskapingstall i rapporten er valuta- og
inflagjonsjustert til 2024-tall

e Gjestedggn: Tabellen under hentet fra innovasjon Norge innsikt viser en gkning i antall
overnattinger totalt for 2025. NB! Kun data for Vest-Finnmark tilgjengelig.
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Andel overnattinger per innkvarteringstype etter region

Tallene fra januar 2025 - Antall og andel av overnattinger etter region

desember 2025 @Hotell og lignende [ og L Region . Overnattinger 9%-andel
Vest-/Indre-Finnmark 627 677 100%
2
Periode
2025 v

Reiselivsregion

Vest-/Indre-Finnmark v

. . . - Sammenligne periode
Andel overnattinger per innkvarteringstype etter nasjonalitet
Al
@ Hotell og lignende [ ] o9 ‘
Innkvarteringstype . ) )
Overnattinger  Antall Sammenligne  %-endring %6-andel
Alle - 1ait [ —— periode
Norge [ ot 627677 598205 S% A 100%
|
Landsdel ]
Tysiend S o e 1A T
Alle h Finand [ Utlandet i alt 271845 246412 0% A 4%
sverige
ttalia - | — [ A
Tysklan 74 296 69242 7% 27%
Vis ménedlig endring over tid Nederiand [ v
sves 4= Fibna 2207 ar2m 4%V 0%
storbritannia [ GG — B sverige 17714 17104 3% A T%
roten ‘
Bl aia 16 492 14038 17T%A 6%
banmark "
Frorkive | N = edetord BT RV 6w
py——————————— EY s iz 1781 0%A s
P —

ey —————————————————————

Data merket som konfidensiell i noen Reiselivsregioner vises ikke i denne tabellen

e Sysselsetting: Tabellene under viser tallene for aret 2025 med sammenligning for 2024.

Arbeidsforhold (reiseliv) Samme periode éret far ~ %-endring Arbeidsforhold (alle naeringer) Andel reiseliv  Lannstakere (reiseliv) Samme periode are... %-endring Lennstakere (alle neeringer) Andel reiseliv
v

m 108 3% 1320 84% 87 89 2%

1155 76 %

m 108 3% 1320 84% 87 89 2% 1155 7.6%
Naring Arbeidsforhold (reiseliv) Samme periode dret fer  %-endring  Arbeidsforhold (alle nzringer) Andel reiseliv  Lannstakere (reiseliv) Samme periode &ret for  %-endring  Lennstakere (alle nzringer)  Andel reiseliv
Formidiing 1 0 -100% 1320 0.1% 1 0 -100% 1155 01%
Kultur og underholdning 46 42 9% 1320 35% 35 EL] 1% 1155 EARY
Overnattingsvirksomhet 40 2 5% 1320 30% 30 33 9% 1155 26%
Serveringsvirksomhet 1 13 0% 1320 09% 10 12 7% 1155 08%
Transport 14 12 15% 1320 10% 12 10 24% 1158 10%
Totait m 108 3% 1320 84% 87 89 2% 1155 76%

Year Arbeidsforhold (reiseliv) Samme periode dret far %-endring  Arbeidsforheld (alle naeringer)  Andel reiseliv  Lannstakere (reiseli) Samme periode dret for %-endring  Lennstakere (alle neeringer)  Andel reiseliv

= 2025 m 108 3% 1320 BA% a7 89 2% 1155 T6%

K1 107 103 4% 1300 82% 9 84 6% 1140 78%

K2 116 101 15% 1297 89% 92 82 12% 1137 81%

K3 115 105 9% 1282 30% a3 87 6% 1144 81%

K4 107 108 -1% 1399 76% 75 89 -15% 1198 63%

Totalt m 108 3% 1320 84% 87 89 2% 1155 76%

¢ Omsetning (sterste bedrifter): Omsetningen for de starste bedriftene er basert pa tall
hentet ut fra proff.no og fordelt mellom

o overnatting og servering (37,6 mill.) og
o opplevelser (11,6 mill.).

e Helarighet/lavsesong: ut ifra dialog med bedriftene har februar og mars blitt madneder som
regnes som hgysesong, mens det fortsatt er mye kapasitet i hestmanedene oktober til
desember og januar. Mai er fortsatt en maned med lite trafikk.

Resultat og vurdering
Den gkonomiske utviklingen vurderes som positiv, men fortsatt sarbar. Det er tegn til gkt

aktivitet og utvikling i neeringen, men reisemalet er fortsatt preget av smaskalastruktur og
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begrenset kapasitet. Videre arbeid bgr ha fokus pa leannsomhet, helarighet og bedre bruk av

data.

5. Utfordringer
Reisemalet har i perioden identifisert flere utfordringer knyttet til beerekraftig reisemalsutvikling.
Dette gjelder bade nye og eksisterende forhold, og flere av disse er typiske for sméa og

distriktsbaserte reisemal med begrensede ressurser.

En sentral utfordring har veert varierende aktivitet i det lokale bransjelaget. Dette har pavirket
kontinuiteten i enkelte mgteplasser og deler av det lokale utviklingsarbeidet. For & mate denne
utfordringen ble destinasjonsledelsen styrket giennom inngatt samarbeidsavtale mellom
kommunen og Destinasjon Sapmi i 2025. Dette har bidratt til & sikre kontinuitet, koordinering og

oppfelging av reisemalsarbeidet.

En annen utfordring er begrenset kapasitet i naeringen. Mange virksomheter er sma og
kombinerer reiseliv med andre neeringer. Dette gjar det krevende & prioritere utviklingsarbeid,
sertifisering og langsiktig markedsarbeid. Reisemalet har mgtt dette gijennom SMB-

utviklingsprogram, neeringsforum og radgivningstiltak.

Det er ogsa identifisert behov for bedre og mer systematisk informasjon til gjester om ferdsel,
naturhensyn og reindrift. Dette gjelder seerlig individuelle reisende som ikke deltar i organiserte
aktiviteter. Arbeidet videre vil derfor ha fokus pa bedre digital og fysisk gjesteinformasjon.
Videre er det behov for a styrke bruken av eksisterende datagrunnlag i lokal utvikling. Selv om
reisemalet har tilgang til relevante data gjennom Innovasjon Norge, NordNorsk Reiseliv og
tidligere analyser, er det et potensial for & bruke disse mer aktivt i beslutningsprosesser og

prioriteringer.

Arbeidet med utfordringene vil bli fulgt opp gjennom prioriterte tiltak i handlingsplanen, med
seerlig fokus pa:

e videreutvikling av samarbeidet med Destinasjon Sapmi

e styrking av mgteplasser og samhandling i naeringen

e utvikling av systematisk og tilgjengelig gjesteinformasjon
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e gkt bruk avdata i planlegging og beslutninger

e tiltak for a styrke helarighet og skonomisk beerekraft
Oppfolgingen vil skje i tett samarbeid mellom kommune, neeringsliv og regionale aktgrer, og vil

innga som en integrert del av det videre arbeidet med baerekraftig reisemalsutvikling.

Resultat og vurdering
Utfordringene vurderes som handterbare, og det er allerede satt inn tiltak pa flere omrader.
Erfaringen viser at tydelig destinasjonsledelse og godt samarbeid mellom kommune, neering og

regionale aktarer er avgjerende for videre utvikling.

6. Suksesshistorier
Flere tiltak i perioden peker seg ut som seerlig vellykkede, blant annet gjennomfgring av SMB-

programmet og etableringen av et tettere samarbeid med Destinasjon Sapmi.

Suksesshistorie 1 - SMB-program for lokal naering

| perioden deltok atte bedrifter i et SMB-utviklingsprogram rettet mot reiseliv, mat, kultur og
naturopplevelser. Programmet bidro til kompetanseheving, produktutvikling og gkt samarbeid
mellom akterene. Flere bedrifter utviklet nye produkter og opplevelser som styrker

helarstilbudet i reisemalet.

Historiene er delt pa nettsiden til Ovddos og sosiale medier og er gode eksempler pa hvordan

smaskalabedrifter i samiske omrader kan utvikles gjennom malrettet samarbeid.

Suksesshistorie 2 — Styrket destinasjonsledelse gjennom Destinasjon Sapmi
| en periode med varierende lokal aktivitet i bransjelaget ble samarbeidsavtalen mellom
kommunen og Destinasjon Sapmi et viktig grep. Dette sikret kontinuitet i mgteplasser,

neeringsforum og oppfalging av baerekraftarbeidet.

Historien viser hvordan sma reisemal kan styrkes gjennom regionale samarbeidsmodeller.
Denne kan kommuniseres giennom artikler, presentasjoner og erfaringsdeling med andre

destinasjoner.

Resultat og vurdering

Destinasjon
4/ Sapmi

ARSRAPPORT | Beerekraftig Reisemal Guovdageaidnu



N Lﬁ%&—‘ 4 Side 11

Begge suksesshistoriene viser at malrettet samarbeid og tydelig organisering gir konkrete

resultater for baerekraftig reisemalsutvikling.

7. Formidling av rapporten

Arlig beerekraftrapport for Guovdageaidnu vil bli brukt aktivt som styringsverktay i det videre
arbeidet med reisemalsutvikling.

Rapporten publiseres lokalt i trdd med kravene i merkeordningen. Den gjares tilgjengelig
giennom relevante kanaler, herunder kommunens nettsider og gjennom samarbeidspartnere
som Ovddos og Sapmi Neeringshage. P4 denne maten sikres dpenhet og tilgjengelighet for bade

innbyggere, naeringsliv og andre interessenter.

Resultatene fra rapporten vil ogsa bli presentert og diskutert i relevante mgteplasser, som
naeringsforum og andre samlinger i regi av reisemalsutviklingen. P4 denne maten bidrar

rapporten til felles forstaelse av status, utfordringer og muligheter i reisemalet.

Sentrale funn og resultater kan ogsa formidles gjennom digitale kanaler og sosiale medier for &
na bredere ut. Rapporten inngar som del av kunnskapsgrunnlaget for videre arbeid og vil danne

grunnlag for prioriteringer i handlingsplanen og utviklingen av reisemalet.
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Vedlegg 1 - Tiltaksoversikt august 2024 - april 2026

Tabellen under gir en samlet oversikt over gjennomfarte tiltak i perioden, basert pa
dokumenterte aktiviteter, mgteplasser og utviklingsprosjekter.

1. FORANKRING & MEDVIRKNING

Tiltak Beskrivelse Periode Effekt Dokumentasjon
Kommunestyre- | Presentasjon av Des 2024  Politisk Mgateprotokoll Saksliste
orientering | status ogvidere Mar 2025 forankring Protokoll
arbeid
Samarbeids- | Formell Mar 2025 Politisk Protokoll
avtale med | destinasjonsledel eierskap,
Destinasjon | se etablert Kontinuiteti
Sapmi arbeidet
2 GO = | Destinasjon Sépmi
—— R @
B 05-0g-Kautokeino-Kommune
B | Status Destinasjon S&pmi per desember 2024
B | scarbsidsarate mellom Destingsjon Sépwi 0g Keutokeio Komemure
Neeringsforum | Kompetanse- Okt 2024 @kt digital Sapmi NH (Facebook)
Al-verktay | heving kompetanse
digitalisering
Neeringsforum | Viderefgring Al Nov 2024  Praktisk Sapmi NH FB-event
Al - praktisk anvendelse
bruk
Neeringsforum | Internasjona- Feb 2025 @kt markeds- Sapmi NH FB
eksport (digitalt) | lisering kompetanse
Bransjetreff | Marked, trender, Jun 2025 Koordinering Destinasjon Sapmi
reiseliv | DS reiseliv Facebook,
Neeringsforum | Kapital og Al Sept. Kunnskap Sapmi NH
2025
Digitalt | Marked og trender Okt. 2025 Kunnskap Sapmi NH
Neeringsforum:
Kl-verktoy i
hverdagen
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https://prod01.elementscloud.no/publikum/945475056_PROD-945475056/DmbMeeting/249
https://prod01.elementscloud.no/publikum/Documents/ShowDmbHandlingDocument/58bcb069-e37a-4130-9be0-e56f6fb533b7/2552/Protokoll
https://prod01.elementscloud.no/publikum/Documents/ShowDmbHandlingDocument/58bcb069-e37a-4130-9be0-e56f6fb533b7/2552/Protokoll
https://www.facebook.com/events/1969428260169652/?utm_source=chatgpt.com
https://www.facebook.com/events/990460939640724/?acontext=%7B%22event_action_history%22%3A%5b%7B%22surface%22%3A%22search%22%7D%2C%7B%22mechanism%22%3A%22attachment%22%2C%22surface%22%3A%22newsfeed%22%7D%5d%2C%22ref_notif_type%22%3Anull%7D&__cft__%5b0%5d=AZbKWIyr9KaRx2iMCHXai6shXC82r_E95y4hPNpHfeRL5wHcCaUL_LQHpg4QMuOCJI4gfj1lygxbCimTDkS72HOKcgWfNS2z_X9_jV6nzdTVJSfV3ah8UPugLH6FbDY59qQXQEgGjuoltX06BVpYn1Bz9dhxg9-FDXluNUoREITnz5UdOYC7ao8NVYHJqSeUZfU&__tn__=H-R
https://www.facebook.com/events/1738664243526197/?acontext=%7B%22event_action_history%22%3A%5b%7B%22surface%22%3A%22group%22%7D%5d%7D
https://www.facebook.com/SapmiNaringshage/posts/pfbid0sav8iHeT1EhvoddHTjxEoC8d9J9FY7rvrn9ea8bmA7hUGGmaoWcygGBjmboXpEctl
https://www.facebook.com/events/4342897152605476/?acontext=%7B%22event_action_history%22%3A%5b%7B%22surface%22%3A%22search%22%7D%2C%7B%22mechanism%22%3A%22attachment%22%2C%22surface%22%3A%22newsfeed%22%7D%5d%2C%22ref_notif_type%22%3Anull%7D&__cft__%5b0%5d=AZaFBxcCToYmVD5mCvly1i2aVYF1FcwpIyt1uHMBnqCyqf4axRRJD8DqgP4jzekoZINycheKV6LmGS1IjErflcZW9XSkxk7b50oD3IdQsqda22kItfWDwSSjCOGtTvbtmcxSHusSP8I4OVBEPi8L9oJvAyRk7qrP3ELY_IdDtQQBpP8Aa8GpkjKmhUdO7pvZQfU&__tn__=H-R

W%

Side 2
Digitalt | Sametinget, Nov 2025 Informasjonog SapmiNH,FB
neeringsforum | matmerke kunnskap
Hybrid | Samhandling Des 2025 Nettverksbyggi FB
neeringsforum ng
Neeringsforum | Marked, DS og Apr2026  Koordinering (Facebook)
reiseliv | trender reiseliv
Inspirasjons- | Reiseliv, mat og Mai—jun Samarbeid pa (Facebook)
seminar | kultur 2025 tvers
FB-gruppe, | Digital Lgpende involvering og (Facebook)
reisemals- | samhandling informasjons-
utvikling deling
Kautokeino
Fefo og Destinasjon
Sapmi
P e 20850
tanker rundt dette og har derfor utarbeidet et forms-skjema som dere kan fyll
FoForymerake | Arealork 11/02/25 - Dialos
Kreativ Industri og
Destinasjon Sapmi
Innspillsmgate
samisk reiselivs- | Strategi 19/11/25  medvirkning
strategi
2. NATUR, KULTUR OG MILJO
Tiltak Beskrivelse Periode Effekt Dokumentasjon
Dagsturhytte | Tilrettelegging 2024 Bedre
Ginlavarri | friluftsliv ferdselsstyring
Reis Gront- | Merking av 2025- Synliggjaring . L
symbol | sertifiserte bedrifter 2026 baerekraft ézttnaqli(tlve | Destinasjon
pa nettside =apmi
Sertifiserings- | Bedrifter i prosess Lepende Flere pavei Dialog
oppfolging mot
sertifisering
Informasjon | Via neering og Logpende Okt bevissthet  Seminar/forum
om ferdsel | magteplasser

ARSRAPPORT | Beerekraftig Reisemal Guovdageaidnu

Destinasjon
4/ Sapmi


https://www.facebook.com/events/870176235339818/?acontext=%7B%22event_action_history%22%3A%5b%7B%22surface%22%3A%22search%22%7D%2C%7B%22mechanism%22%3A%22attachment%22%2C%22surface%22%3A%22newsfeed%22%7D%5d%2C%22ref_notif_type%22%3Anull%7D&__cft__%5b0%5d=AZZnps0uQaM2TKvoMRddIQ8tGqT2lJSphe8haJfkTfA8lX58V5Na1ial_qJjib3l-TA111BG__zljJoBi5O7FVHkBBHuEVuCaCoIR4HS6Eg1nZ53hAz6ewNrIyLRfe1v2AMrMnIL_dgv5JPVaDMXTAf-JZRKH9Bv3BuKCbsngadHGbGr5wmJB4sL51WbAWDjO78&__tn__=H-R
https://www.facebook.com/events/2331384070936094/?acontext=%7B%22action_history%22%3A%22null%22%7D&ref_mechanism=feed_attachment&ref_source=newsfeed&utm_source=chatgpt.com
https://www.facebook.com/groups/ReisemaalsutviklingKautokeino/?utm_source=chatgpt.com
https://www.facebook.com/groups/ReisemaalsutviklingKautokeino/?utm_source=chatgpt.com
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02ekYHUv7XeSqVCWuaVikyBHoEVgPNjKa35krEFx6fnKaa3FyvstEnZ55Q89PziinMl&id=61577360313490
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02ekYHUv7XeSqVCWuaVikyBHoEVgPNjKa35krEFx6fnKaa3FyvstEnZ55Q89PziinMl&id=61577360313490
https://destinasjonsapmi.no/opplevelser/lett-aktive/
https://destinasjonsapmi.no/opplevelser/lett-aktive/
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Side 3

3. SOSIALE VERDIER

Tiltak Beskrivelse Periode  Effekt Dokumentasjon
Mgter | Lokalinvolvering 2025- Samfunns- Ovddos
Flerbrukshus 2026 utvikling
Kart | Informasjon til 2025 Bedre
Guovdageaidnu | gjester og tilgjengelighet
innbyggere
Paskefestivalen | Kulturarv og sosial arlig Aktivitet og Facebook, Sami
mgteplass tradisjon beassaSsmarkanat 2025 /
Sami Easter Festival 2025 |
Facebook, Sami
beassaSmarkanat 2026 /
Sami Easter Festival 2026 |
Facebook
Bingesrittet | Mgteplass og Mieron, Felleskap og https://www.facebook.com/
folkehelse 2024 aktivitet events/1049064202799132/
2025 https://www.facebook.com/
events/1039332460902746/
Sykkel-trimmen | Lavterskel akivitet  Arlig Felleskap og SYKKELTRIMMEN 2025 |
og folkehelse aktivitet Facebook,
Fiske- | Folkehelse og Lahpo- Felleskap og https://www.facebook.com/
konkurranser | mgteplass luoppal aktivitet events/1304465870611987/
2025 -2026 2025 https://www.facebook.com/
2026 events/2461107411025967/
Mieron Isfiskekonkurranse Mieron
2026 2026 | Facebook
Maze https://www.facebook.com/
2025 + events/1623340818912362/
2026
Ruogorennet, | Folkehelse og 2026 Felleskap og Ruogoduoigamat -
Maze | mgteplass aktivitet Ruogorennet - Ruogo Ski
race | Facebook
Skoytekafé, | Folkehelse og 2025+ Felleskap og 2025 Skgytekafé i Mieron /
Mieron | mgteplass 2026 aktivitet Luisten ja kafea Mironis |
Facebook, 2026
https://www.facebook.com/
events/1428371911803314/
Arctic Poker Run | Sosial mgteplass 2025 + Felleskap POKER RUN KAUTOKEINO
- sngskutertur 2026 2025 | Facebook, Facebook,
Arctic Poker Run Kautokeino
2026 | Facebook
Finnmarks- | Aktivitet og sosial  Maze Felleskap og Downhill 2026 | Facebook,
mesterskap i | mgteplass 2026 aktivitet Facebook
downhill
sparkstatting
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https://www.ovddos.com/post/vil-du-v%C3%A6re-med-og-forme-framtidens-m%C3%B8teplass-i-guovdageaidnu
https://www.facebook.com/samieasterfestival
https://www.facebook.com/events/883582487241773/
https://www.facebook.com/events/883582487241773/
https://www.facebook.com/events/883582487241773/
https://www.facebook.com/events/883582487241773/
https://www.facebook.com/events/1197460755193307/
https://www.facebook.com/events/1197460755193307/
https://www.facebook.com/events/1197460755193307/
https://www.facebook.com/events/1197460755193307/
https://www.facebook.com/events/1049064202799132/
https://www.facebook.com/events/1049064202799132/
https://www.facebook.com/events/1039332460902746/
https://www.facebook.com/events/1039332460902746/
https://www.facebook.com/events/1215827963551890
https://www.facebook.com/events/1215827963551890
https://www.facebook.com/events/1304465870611987/
https://www.facebook.com/events/1304465870611987/
https://www.facebook.com/events/2461107411025967/
https://www.facebook.com/events/2461107411025967/
https://www.facebook.com/events/1393286965773120
https://www.facebook.com/events/1393286965773120
https://www.facebook.com/events/1623340818912362/
https://www.facebook.com/events/1623340818912362/
https://www.facebook.com/events/924585415842011/
https://www.facebook.com/events/924585415842011/
https://www.facebook.com/events/924585415842011/
https://www.facebook.com/events/636789302442141/?acontext=%7B%22event_action_history%22%3A%5b%7B%22surface%22%3A%22search%22%7D%2C%7B%22mechanism%22%3A%22attachment%22%2C%22surface%22%3A%22newsfeed%22%7D%5d%2C%22ref_notif_type%22%3Anull%7D
https://www.facebook.com/events/636789302442141/?acontext=%7B%22event_action_history%22%3A%5b%7B%22surface%22%3A%22search%22%7D%2C%7B%22mechanism%22%3A%22attachment%22%2C%22surface%22%3A%22newsfeed%22%7D%5d%2C%22ref_notif_type%22%3Anull%7D
https://www.facebook.com/events/636789302442141/?acontext=%7B%22event_action_history%22%3A%5b%7B%22surface%22%3A%22search%22%7D%2C%7B%22mechanism%22%3A%22attachment%22%2C%22surface%22%3A%22newsfeed%22%7D%5d%2C%22ref_notif_type%22%3Anull%7D
https://www.facebook.com/events/1428371911803314/
https://www.facebook.com/events/1428371911803314/
https://www.facebook.com/events/961025758952070
https://www.facebook.com/events/961025758952070
https://www.facebook.com/profile.php?id=61587151210735
https://www.facebook.com/events/896609276085237/
https://www.facebook.com/events/896609276085237/
https://www.facebook.com/events/1402326098309168/
https://www.facebook.com/FinnmarksmesterskapIDownhillSparkstottingIMaze
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Beeskades- | Aktivitet og 2025 + Felleskap og Baeskadesrennet 2025 |
rennet, | mgteplass 2026 aktivitet Facebook ,Beeskadesrennet
Suolovuopmi 2026 | Facebook, Facebook
4, OKONOMISK LEVEDYKTIGHET
Tiltak Beskrivelse Periode Effekt Dokumentasjon
HMS-kurs for | Seminar Okt. 2024 Kunnskap og Sapmi Neeringshage
ledere profesjonalisering
SMB-program | 9 bedrifter 2025-2026 Produktutvikling Ovddos, Ovddos; Bedrift eksempel
Lokalmat & | Webinar + Aug-sep. Kobling mat + Destinasjon Sapmi
reiseliv | studietur + 2025 opplevelser webinar
(forstudie) | workshop studietur
Reinkjottnettverk | Lokalmatog 2025-2026 Kompetanseheving https://www.sagat.no/nyheter/galla-
foredling spekepolser-av-rein-
naringsutvikling/19.54339
Reiselivsseminar | Bransjefaglig 02.06.2025 @kt kunnskap Ovddos
Lokal | SMB- 14.10.2025 Suksesshistorier, Ovddos
bedriftsutvikling | utvikling nye produkter,
kobling mat +
reiseliv
Reiselivsseminar | SMB- 27.1.2026 @kt kunnskap, Ovddos
utvikling kobling mat +
reiseliv
5. FORMIDLING
Tiltak Beskrivelse Periode Effekt Dokumentasjon
Offentliggjoring | Synlighet 2024-2025 Dkt Presse
av merket legitimitet Beerekraftsmerke til
Kautokeino — NRK
S4pmi - samiske
nyheter, kultur og
underholdning,
Guovdageaidnu =
beerekraft: Fgrste
samiske ansvarlige
reisemal
Lokal | Kommune/Ovddos/ 2024/2025/2026 Apenhet Nettside
publisering av | Sapmi Neeringshage Innsatsomrader |
rapporter og Ovddos,
Strategi Reisemalsstrategi for
Guovdageaidnu -
Guovdageainnu
suohkan
Destinasjon
4/ Sapmi
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https://www.facebook.com/events/1885646971972148
https://www.facebook.com/events/1885646971972148
https://www.facebook.com/events/798025996331459/
https://www.facebook.com/events/798025996331459/
https://www.facebook.com/beaskadesrennet
https://www.facebook.com/events/410333475105737/?acontext=%7B%22event_action_history%22%3A%5b%7B%22surface%22%3A%22search%22%7D%2C%7B%22mechanism%22%3A%22attachment%22%2C%22surface%22%3A%22newsfeed%22%7D%5d%2C%22ref_notif_type%22%3Anull%7D&__cft__%5b0%5d=AZYjAFx35RyH-QaJuZoEWbj4dDyyqd6FoSzmd9KqxiG9obWBNmyZTtYMtdrPnu2WnIFMZmfU1NvBEp-5FH_tYBD9UClyI5lBL8HH4YdJbqqAcEpeJyGd4eIvuOV-QA5lTIhouoE4dsgZFq05x8V-C48XFnUxku1Is_cS4emlTWm1-f-fDg7JF6VTHZI6Amqd7kY&__tn__=H-R
https://www.ovddos.com/post/utviklingsprogram-reiselivet-ovddos?fbclid=IwY2xjawRPCbtleHRuA2FlbQIxMQBzcnRjBmFwcF9pZBAyMjIwMzkxNzg4MjAwODkyAAEe22o46QH2z2kh2YSdIDnKHRGqZB7n08M1q6Xzq4gPZLAjmW6qo7vuyJpoAI8_aem_0Vmx3nzhD9Gb1AtogLoLow
https://www.ovddos.com/post/reiseliv-mat-kultur-og-naturopplevelser
https://www.facebook.com/integralisas/posts/pfbid0huaSXowy2Wen5ij8o7HLZqLmHRArMSK9LJmkYgCF3z1KNZrBTJnHYZvq594KdYEnl
https://www.facebook.com/events/757125620170081
https://www.facebook.com/events/784372304082436/
https://www.sagat.no/nyheter/galla-spekepolser-av-rein-naringsutvikling/19.54339
https://www.sagat.no/nyheter/galla-spekepolser-av-rein-naringsutvikling/19.54339
https://www.sagat.no/nyheter/galla-spekepolser-av-rein-naringsutvikling/19.54339
https://www.facebook.com/integralisas/posts/pfbid0wWwxsvp583suzRpgczvBDfmnoCQxXvbfpVGbimQPytKPMWY51iMdUGVoZfcVs26Ql
https://www.ovddos.com/post/reiseliv-mat-kultur-og-naturopplevelser
https://www.facebook.com/events/757125620170081/
https://www.nrk.no/sapmi/baerekraftsmerke-til-kautokeino-1.17024473
https://www.nrk.no/sapmi/baerekraftsmerke-til-kautokeino-1.17024473
https://www.nrk.no/sapmi/baerekraftsmerke-til-kautokeino-1.17024473
https://www.nrk.no/sapmi/baerekraftsmerke-til-kautokeino-1.17024473
https://www.nrk.no/sapmi/baerekraftsmerke-til-kautokeino-1.17024473
https://www.sagat.no/forste-samiske-ansvarlige-reisemal/19.46131
https://www.sagat.no/forste-samiske-ansvarlige-reisemal/19.46131
https://www.sagat.no/forste-samiske-ansvarlige-reisemal/19.46131
https://www.sagat.no/forste-samiske-ansvarlige-reisemal/19.46131
https://www.ovddos.com/innsatsomrader#:~:text=Kautokeino%20kommune%20har%20utarbeidet%20en%20reisem%C3%A5lsstrategi%20for%202024-2030,h%C3%B8y%20lokal%20verdiskapning%20og%20kvalitet%20i%20alle%20leveranser.
https://www.ovddos.com/innsatsomrader#:~:text=Kautokeino%20kommune%20har%20utarbeidet%20en%20reisem%C3%A5lsstrategi%20for%202024-2030,h%C3%B8y%20lokal%20verdiskapning%20og%20kvalitet%20i%20alle%20leveranser.
https://www.guovdageainnu.suohkan.no/politikk-og-administrasjon/kommunale-planer/reisemalsstrategi-for-guovdageaidnu/
https://www.guovdageainnu.suohkan.no/politikk-og-administrasjon/kommunale-planer/reisemalsstrategi-for-guovdageaidnu/
https://www.guovdageainnu.suohkan.no/politikk-og-administrasjon/kommunale-planer/reisemalsstrategi-for-guovdageaidnu/
https://www.guovdageainnu.suohkan.no/politikk-og-administrasjon/kommunale-planer/reisemalsstrategi-for-guovdageaidnu/
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